Zatgcznik nr 3 do Uchwaty nr 2483/2025

Zarzagdu Wojewoddztwa Opolskiego z dnia 8 kwietnia 2025 roku

Informacje o szacunkowej catkowitej wartosci zamoéwienia na ,,Analize i diagnoze marki
Opolskie”

W dniach 21.01 — 31.01.2025 r. dokonano rozeznania rynku i oszacowania wartosci
zamowienia za pomocg e-maili otrzymanych od wykonawcéw w odpowiedzi na ogtoszenie
zamieszczone na Biuletynie Informacji Publicznej, dotyczace szacowania wartosci
zamdwienia na przeprowadzenie analizy i diagnozy marki Opolskie.

W zwigzku z powyzszymi ustaleniami oszacowano wartos¢ zaméwienia w dniu 10.02.2025 r.
z nalezytg starannoscig na fagczng kwote netto: 192 532,50 zi, brutto: 236 814,97 zt

Informacje o kwocie jakg Zamawiajacy zamierza przeznaczy¢ na sfinansowanie
przedmiotowego zamodwienia.

Na realizacje zadania Zamawiajgcy zamierza przeznaczy¢ kwote: 250 000,00 zt brutto

Warunki udziatu w postepowaniu

1. O udzielenie zamdwienia moze ubiegac sie Wykonawca, ktéry spetnia warunek dotyczacy
posiadania zdolnosci zawodowej (wiedza i doswiadczenie).

Zamawiajacy uzna warunek za spetniony jezeli Wykonawca wykaze, ze w okresie ostatnich
3 lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest
krotszy — w tym okresie, wykonat (a w przypadku swiadczen okresowych lub ciggtych
wykonuje) co najmniej jedna ustuge polegajaca na realizacji badania spotecznego o
wartosci nie mniejszej niz 130 000,00 zt brutto ktérego tematyka dotyczyta marketingu
terytorialnego lub diagnozy marki dla regionu lub miasta. Ponadto elementem badania
musi by¢ ankietyzacja wsréd minimum 300 respondentéw.

2. O udzielenie zaméwienia moze ubiegad sie Wykonawca, ktory spetnia warunek zakresie
dysponowania osobami skierowanymi przez wykonawce do realizacji zamdéwienia

W celu wykazania spetnienia warunku udziatu w postepowaniu Zamawiajacy wymaga
dysponowania na czas realizacji badania zespotem, ktdry bedzie realizowat zamoéwienie i w
ktorego sktad wejd3 co najmniej 3 osoby posiadajgce nastepujace kwalifikacje:

a) Kierownik/kierowniczka zespotu badawczego, ktéry/ktora posiada tacznie:
= co najmniej wyksztatcenie wyzsze magisterskie w dziedzinie nauk spotecznych lub
humanistycznych;



doswiadczenie w kierowaniu zespotem badawczym, wskazujgce ze w okresie 5 lat
przed uptywem terminu sktadania ofert kierowat/kierowata przynajmniej dwoma

badaniami spotecznymi w zakresie marketingu terytorialnego i/lub diagnozy

marki dla regionu lub miasta.

b) Ekspert/ekspertka w zakresie marketingu terytorialnego, ktéry/ktéra posiada

facznie:

= stopien naukowy doktora w dziedzinie nauk spotecznych lub humanistycznych;

= dorobek naukowy, zdobyty w okresie 5 lat przed uptywem terminu sktadania
ofert, potwierdzony autorstwem lub wspotautorstwem co najmniej pieciu
publikacji: naukowych i/lub popularnonaukowych i/lub ekspertyz w zakresie
marketingu terytorialnego i/lub komunikacji marketingowej

c) Koordynator/ koordynatorka badan terenowych, ktéry/ktéra posiada tacznie:

= co najmniej wyksztatcenie wyzsze magisterskie;

» doswiadczenie w koordynacji badan terenowych wynikajgce z udziatu w co
najmniej dwdch badaniach spotecznych dotyczacych rozwoju regionalnego,
w ktorych byt/byta odpowiedzialny/odpowiedzialna za organizacje badan

(zaréwno ilosciowych, jak i jakosciowych), zdobyte w okresie 5 lat przed uptywem

terminu sktadania ofert.

Zamawiajacy zastrzega, ze jedna osoba nie moze by¢ skierowana przez Wykonawce do

petnienia wiecej niz jednej funkcji w badaniu.

IV. Informacje o wykazie kryteriow oceny ofert wraz z ich wagami

Okreslenie kryterium/éw oceny ofert w postepowaniu

Opisanie kryteriow

Znaczenie kryteriow — waga
w %

ankietowych

1. Kryterium ceny: Cena zamoéwienia brutto 40%
2. Kryterium jakosciowe: Wyrozniki marki Opolskie 40%
3. Kryterium jako$ciowe: Reprezentatywno$¢ badan 20%




