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Na podstawie paragrafu 18 ust. 1.2.3.4 Statutu Wojewodztwa Opolskiego

INTERPELACJA

Od pewnego czasu jesteSmy bombardowani spotami reklamowymi w mediach
lokalnych z osobistym uczestnictwem Marszatka Wojewddztwa Opolskiego Andrzeja Buty,
dotyczacego naborow skierowanych do przyszltych beneficjentow srodkéw unijnych a co za
tym idzie silg rzeczy stuchaczy, przedsigbiorcow, mieszkancéw Naszego wojewodztwa.

Jest tego tak duzo, ze nie sposéb przejsé obok takiej sytuacji obojetnie.

O ile wspomniane propagowanie wiedzy o naborach czy innych inicjatywach Urzg¢du
Marszatkowskiego w mediach publicznych skierowanych pozyskaniem wigkszej wiedzy
przez mieszkancow wojewodztwa majg racjonalne wytlumaczenie o tyle Panie Marszatku
nie w Kampanii Wyborcze;j.

Stad, wiec pozostaje pewna watpliwosé i delikatno$¢ czy aby w obecnej sytuacji Andrzej
Bula petnigc funkcje Marszatka Wojewddztwa Opolskiego, jako kandydat do Parlamentu
Europejskiego z ramienia Koalicji Obywatelskiej nie wykorzystuje w ten sposéb promocji
wlasnej osoby na plaszczyznie kampanijnej za pienigdze budzetu Sejmiku Wojewodztwa
Opolskiego co byto by ztamaniem wszystkich zasad obecnie obowigzujacych.

Panie Marszatku , czy nie warto bylo by si¢ zastanowi¢, a wiedzac , iz jest si¢ kandydatem w
najblizszych wyborach by rozwiac¢ wszelakie watpliwosci jakie mogg si¢ pojawi¢ podczas tej
kampanii, by proces reklamowy czynno$ci naborowych powierzy¢ innym czionkom zarzadu,
badZz innym pracownikom?. Moralnie uzasadnionym bylo by takze wzigcie przez Marszatka
WojewoOdztwa na czas kampanii urlopu. Bedziemy wtedy migli pewnos$¢, iz da to réwne
szanse wszystkim kandydatom 1 stworzy to przejrzysta sytuacje . Nie tylko wizerunkows, ale
i takze moralna.

Stad, aby rozwia¢ moje i wielu radnych watpliwosci w tej materii, ktore pojawity si¢ do dnia
dzisiejszego proszg o:




1) wskazanie, ile w ostatnim okresie z moca obowigzywania w przedziale czasowym 1
styczen 2019 - 20 maj 2019 r. zostalo podpisanych umoéw z mediami na jakg kwote i
na jaki okres emisji spotow/ badz artykulow sponsorowanych/ ogloszen.

2) Prosze takze przedstawi¢, w jakim temacie i jaki zakres tematyczny mialy
wspomniane publikacje w periodykach oraz rozglto$niach radiowych.

3) Prosze o przestawienie zaakceptowanych tekstow/spotow , artykutéw, wynikajacych z
wyzej wymienionymi podpisanymi umowami. Lgcznie z umowami, ktére bedg
obejmowaty emisj¢ w miesigcu maju.

4) Prosz¢ wskaza¢, jakie wydatki na emisje spotowe i artykuly sponsorowane, Urzad
Marszatkowski dokonat w analogicznym okresie i poprzednich naborach tematycznie
zwigzanych w Owa interpelacja - w latach 2018 1 2017,

5) Proszg takze wskaza¢ w jakim charakterze odbyt si¢ wybér mediéw , czy bylo to
przeprowadzone w ramach zamoéwienia publicznego czy zamdwienie poszio z tzw.
wolnej reki .

6) Jakie podmioty medialne byly brane pod uwagg, a jesli byly prosze o wskazanie kwot
ofertowych.

7) Prosz¢ takze o wskazanie , czy wspomniany spot, w ktorym marszatek odczytuje
zaproszenie odnoszacy si¢ do daty naborow, ktére koncza si¢ 11 kwietnia
nagrywany byl i dostarczony w postaci przygotowanego wczesniej materiatu czy
nagrywany byl w stacji radiowej po podpisaniu umowy, badz tez czy moze byt
nagrywany wiasnym wkladem. Jesli wlasnym wkladem proszg o wskazanie podmiotu,
u ktorego byt nagrywany.

Prosze takze i tutaj zwracam si¢ do komisji rewizyjnej po otrzymaniu odpowiedzi na moja
interpelacje, aby w ramach biezacych prac/kontroli, ujeta przeprowadzenie badania

rzetelnosci przygotowanej odpowiedzi na tg interpelacje. /
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